UNPA

Uhiver;ida-d Naéional
i |

Rio Turbio, 3 de junio de 2005

VISTO:
El Expediente N° 13.025-UARG-99; y
CONSIDERANDO:

Que se tramita por el mismo la creacidn de la carrera Licenciatura en
Comunicacion Social;

Que el Consejo Superior mediante Resolucion Nro.120/04-CS-UNPA crea la
carrera Licenciatura en Comunicacién Social en el ambito de la UNPA;

Que fueron atendidas las recomendaciones realizadas por los evaluadores
externos al proyecto original;

Que el plan de estudios de la Licenciatura en Comunicacién Social es aprobado
mediante Resolucién del Rector N° 066/05 ad referendum del Consejo Superior;

Que en el citado instrumento lega! se establecen los objetivos de la carrera, el
perfil del egresado, alcances del titulo, estructura curricular y contenidos minimos de los
espacios curriculares;

Que asimismo se aprueban las tablas de homologacién entre los planes de
estudios de las carreras Tecnicatura Universitaria en Comunicacion Social y Licenciatura
en Comunicacién Social;

Que Ia Comisién Docencia, Concursos y Evaluacion recomienda en su despacho
ratificar la Resolucion N° 066/05;

Que la presente tramitacién se encuadra en el inciso f) del articulo 44 del
Estatuto de la Universidad,

Que en acto plenario se aprueba por unanimidad el despacho de Comision;
POR ELLO:

EL CONSEJO SUPERIOR
DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PATAGONIA AUSTRAL
RESUELVE:

ARTICULO 1°: RATIFICAR la Resolucién de Rectorado N° 066/05 ad-referendum del
Consejo Superior que como anexo Unico forma parte de la presente.

ARTICULO 2°: TOMEN RAZON Secretarias de Reciorado, Unidades Académicas, dése a
publicidad y cumplido, ARCHIVESE.

- Héclor Anibal Billoni

Resolucion Nro. 007/05-CS-UNPA



Universidad Nacional

de ia Fatagonia Austral Rio Gallegos, 28 de febrero del ano 2005 -
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VISTO:
Expediente N® 13.025/99; y

CONSIDERANDO:

Que por el mismo se tramita la creacion de la Carrera Licenciatura en
Comunicacion Social en el ambito de la Universidad Nacional de la Patagonia Austral;

Que por Resolucién N° 120/04-CS UNPA se dispuso la creacidon de la
mencionada carrera en el ambito de la UNPA;

Que el proyecto original, elaborade en la Unidad Académica Rio
Gallegos, fue evaluado por consultores externos quienes efectuaron recomendaciones
para su perfeccionamiento;

Que fueron atendidas las recomendaciones realizadas por los
evaluadores externos propiciando el aseguramiento de la calidad del plan de formacion
propuesto;

Que el Plan de Estudios de la Licenciatura en Comunicacion Social
esta orientado a la busqueda de una mayor legitimacion académica y proyeccién social,
con el propdsito de brindar una rigurosa y sistematica formacion tedrica practica, y una
formacidn técnico profesional acordes con el perfil de la carrera;

Por ello;

EL RECTOR DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PATAGONIA AUSTRAL
AD-REFERENDUM DEL CONSEJO SUPERIOR
RESUELVE;

Articulo 1°.. APROBAR el Plan de Estudios de la Carrera Licenciatura en
Comunicacidon Social, que obra en el Anexo | de la presente Resolucién.-

Articulo 2°.- ESTABLECER que los Objetivos de la Carrera, el perfil del egresado, Ics
alcances del titulo, la Estructura Curricular del Plan de Estudios y los contenidos

minimos de los espacios curriculares de la Licenciatura en Comunicacion Social, son
los incluidos en el Anexo | de la presente Resolucién.-

Articulo 3°.- APROBAR la Tabla de Homologacién entre los Planes de Estudios de las
carreras Tecnicatura Universitaria en Comunicacién Social, aprobada por Resoclucion N°

.1206/94-CS UFPA, y su modificatoria N° 129/96-CS UNPA, y Licenciatura en

Comupnicacion Social, que obra en el Anexo !l de la presente Resolucion. -
_~Arti_c'-._":_1!6'-.4°.- APROBAR la Tabla de Homelogacion entre los Planes de Estudios de las
carreras Tecnicatura Universitaria en Comunicacion Social, aprobada por Resolucion N°

7 093/91~CS UFPA, y Licenciatura en Comunicacion Social, que obra en el Anexo |l de

la.presente Resolucion .-




bniv.rsidad Nacional
de la Patagonia Austral

Articulo 5°.- TOMEN CONOCIMIENTO, Secretarias de Rectorado, Unidades
Académicas, dése a publicidad y cumplido, archivese.-

RESOLUCION
j.a.




ANEXO |

TiTuLO: Licenciado/a en Comunicacidn Sacial

DURACION DE LA CARRERA: 4 afios y un Cuatrimestre

ToTaL DE HORAS DEL PLAN DE ESTUDIO: 2.605 Horas

l. OBJETIVOS DE LA CARRERA

Formar a nivel universitario profesionales especializados en jas Ciencias de la Comunicacién Social

en general y en sus roles especificos en particular, capaces de interpretar la realidad regionai y
nacional.

Integrar los conocimientos tedricos en producciones concretas que preparen para el ejercicio
profesional del comunicador social

Ejecutar acciones de comunicacién enmarcadas en saberes tedricos que las sustenten.
Contextualizar la problemética disciplinar dentro de las corrientes de pensamiento.
Desarrollar creatividad y originalidad en el abordaje de los temas de su especialidad.

Adguirir conocimientos que le permitan desarrollar su capacidad para planificar, conducir y evaluar
procesos de investigacion en e area de la Comunicacion,

Adquirir capacidad de trabajo en equipo.

ll. PERFIL DEL EGRESADO

El licenciado en comunicacion sociak:

*

debera ser un profesional idéneo para interpretar, planificar, producir, ejecutar y evaluar tareas
propias de fa comunicacion social en general y en sus roles especificos en particutar.

debera poseer las herramientas practicas que le permitan realizar producciones concretas en el
gjercicio profesional.

estara dotado de capacidad critica y productiva y de una formacion que 10 habilte a trabajar en

equipos interdisciplinarios para abordar problemas de comunicacion sin desconocer la complejidad
del campo.

. ALCANCES DEL TITULO
El egresado estarad en condiciones de:

Disefiar estrategias de comunicacion institucional, empresarial y de medios masivos.

Investigar sobre el campo de la comunicacion en la bisqueda de ia actualizacion constante vy a

produccién de conocimientos.

-Jn'_ten{enir en la planificacion de programas de comunicacion tendientes a acompanar procesos de

comocimiento en distintos Ambitos, niveles o instancias.

' Coordinar, planificar, ejecutar y evaluar tareas propias de la comunicacion social en medios masivos.

Es%udiérgg entender con sentido critico la importancia sociocultural de la camunicacion.

i

-
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ESTRUCTURA CURRICULAR
LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

;
Crd

Codigo | Asignaturas Dedicacion Carga Carga Correlativi \
en Horaria Horaria dad \
Semanal Total
Primer Afio
Primer Cuatrimestre
01 1107 | Introduccian al Conacimiento Cientifico c 4 hs. 60 hs i
02 | 1406 |Sociologia General C 4hs. | 60hs q%
i
03 0901 | Andlisis y Produccion del Discurso A 2 hs, 60 hs j
04 | 1407 | Introduccion a los Medios Masivos C ans. | 60hs |
05 Q008 | Herramientas de Informatica C 6 hs 80 hs
Segundo Cuatrimestre
06 1108 | Ciencia, Universidad y Sociedad C 4 hs. 60 hs
a7 1375 | Taller de Nuevas Tecnologias de la C 4 hs. 60 hs a5
Comunicacion
08 1376 | Taller de Produccion Escrita C 4 hs. 60 hs ) M,
05 | 1377 |Semistica c ans | 60hs B T‘
Segundoc Ano :'
Primer Cuatrimestre
10 1374 | Teoria de la Comunicacién | C 6 hs 90 hs 02
11 | 1379 | Comunicacion Grafica y Taller | c ahs. | 60hs |04/07/08 |
12 1380 | Comunicacién Radiofonica y Taller | C 4 hs. 60 hs 0417
13 1381 Taller de Diserio Gréafico y Fotografia C 6 hs. 90 hs 07
Sequndo Cuatrimestre ‘
14 | 1382 |Comunicacién Graficay Taller |l C 4 hs B0 hs 11113 j
15 | 1383 | Comunicacion Radiof6nica y Talter Il C 4 hs 80 12
16 | 1384 Inglés | c 4hs | 60hs |
17 | 0439 | Historia Americana y Argentina Cc 6 hs g0 hs W;
Contemporanea '
Tercer Ao )
Primer Cuatrimestre ‘
18 | 0444 |Lenguaje de los Medios de Comunicacion C 6 hs 90 hs 13 t;
19 | 1378 |Teoria de la Comunicacion 1l c 6 hs 90 hs 10
20 | 1388 | Comunicacion Audiovisual y Taller | C 4 hs 80 hs 04/ 13
21 1387 | Optativa / Electiva 1 (") C 4 hs 60 hs
Sequndg Cuatrimestre |
22 1388 | Comunicacion Audiovisualy Taller il C 4 hs 60 hs 20 K
{23 | 1389 |Optativa / Electiva 2 () c 4hs | 60hs O
124 | 1390 | Metodologia ce la investigacién en C 6 hs 90 hs o1 |
’ Comunicacion :
26 |1391 |Ingles I c ahs | BOhs | 18

eI EI S
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Ord | Codigo | Asignaturas Dedicacion Carga Carga | Correlativi %
en Horaria Horaria dad j
Semanal Total g
Cuarto Ano ¢
Primer Cuatrimestre 1: ‘_
26 | 1408 | Publicidad, Propaganday Taller C 4 hs 60 hs 02/ 13 4‘
27 11382 | Opinién Publica C 4 hs 60 hs 19 [
28 | 1019 | Literatura de Masas C 4 hs 60 hs 08
29 {1409 | Seminario de Investigacion Periodistica C 3 hs 45 hs 14/ 24
30 | 1393 | Seminario de Tesis A 250 hs 24
Sequndo Cuatrimestre ,
i
31 | 0442 | Comunicacion Educativa C 6 hs 90 hs 19
32 | 1384 | Seminario de Pensamiento C 4 hs 80 hs 17
Contemporaneo
33 | 1385 | Seminario de Comunicacion Estratégica C 4 hs B0 hs 19 !
34 | 1395 | Optativa / Etectiva 3 (%) c 4 hs 60 hs |
T - 1
Quinto Afio ; i
Primer Cuatrimestre \ 5
35 | 1397 | Practica Profesional (**) C 150 hs 14/ 15/
J L 22
NQTAS:

(*) Optativa / Electiva 1, 2y 3: Al comenzar a cursar el tercer afio el alumno debera elegir espacios
curriculares ofrecidos por fa UNPA de acuerdo al perfil que prefiera complementar su formacién. Esta
eleccion debera contar con asesoramiento docente y aprobacién de la Secretaria Acadeémica
Eventualmente podra acreditar formacion recibida en otras universidades. Los espacios elegidos, 0 a
acreditar, deberan justificar una intensidad de formacion equivaientes a 180 horas reloj como mimmo

(**} Para poder realizar {a Practica Profesional ef alumno debera haber regularizado el total de las
asignaturas del Plan de Estudios y tener aprobado 3° afo.

OTROS REQUISITOS:

El alumno debera presentar una Tesis como instancia de cierre de la Licenciatura. Para presentarla el
alumno debera haber aprebado todas las asignaturas de la carrera.

los aspectos relativos a su presentacién y defensa, se regirdn por el Reglamento de Tesis en vigencia.

.

_* TOTALDE HORAS DEL PLAN DE ESTUDIO: 2605 HORAS

Nota: La carga horaria del Plan de Estudios podra ampliarse si la intensidad de formacion det tramo
- correspondiente a los espacios Optativa / Electiva 1, 2 y 3 supera las 180 horas.




V. CONTENIDOS MINIMOS DE LAS ASIGNATURAS

PRIMER ANO

PRIMER CUATRIMESTRE

1. Introduccién al Conocimiento Cientifico
Filosofia, Ciencia y Epistemologia.
Clasificacién de las ciencias.

Estructuras y validez de las teorlas.

Nuevas posturas sobre la ciencia.

2. Sociologia General
Introduccién a la sociologfa.
Historia y epistemologia del conocimiento sociolégico.
Principales corrientes y escuelas sociologicas.
Teorias y conceptos fundamentales de la sociclogia.
Areas de especializacién.

3. Anélisis y Produccién del Discurso
a) Analisis y comprension del discurso: nociones basicas de la teoria de la comunicacion y de la
enunciacién, de semantica y pragmatica.
b) Andlisis y produccién del discurso: operaciones de planificacion del texto como unidad semantico-
pragmética. Del Plan global a la puesta en texto: cohesién y coherencia. La arquitectura de la frase,

del parrafo, del texto. Normativa: problemas de gramaticalidad, de adecuacion y de estio.

4. Introduccién a los medios masivos

El objetivo de esta materia es acercar a 10s alumnos a la realidad de los medios de comunicacion (radio,
television, diarios, revistas, portales de internet, etc.) a partir del andlisis del proceso de construccion de
los mensajes hasta su difusion, en el contexto nacional y local.

5. Herramientas de Informatica
Sistemas Hardware.
Sistemas Software.
Pracesadores de texto.
Planillas de calculo

SEGUNDO CUATRIMESTRE

‘ 6._Ciehcia,, Universidad y Sociedad

.. . lLaciencia como produccion social.

;Eé‘:phi\;{ersidad moderna como organizacién del conocimiento; modelos y sentidos.
I '\c ’ . |
" Relagiones entre ta Universidad, la Sociedad y el Estado.




La Universidad desde una perspectiva historica.

Ciencias y Proyectos Universitarios en la region patagonica.

7. Taller de Nuevas Tecnologias de la Comunicacion
Hardware: Tecnologia multimedia: Hardware para la produccion de una apficacion muitimedia Las
redes y otros soportes extensos de informacion. Requerimientos comunicacionales. Cenexiones a
Internet.
Software: El lenguaje multimedia: Software para la produccion de una aplicacién multimecia Software
de redes.
Internet © Servicios estandar y servicios particulares (e-mail, chat, etc.). Internet como herramienta
profesional: Estrategia de bisqueda, buscadores, etc. Software arientado a la produccidn, digitalizacion,
formatos de la informacién. Programas de edicién, compresion. Generacién electronica de imagenes
Paginas web: realizacién y publicacién. Introduccién al HTML Sistemas de publicacion personal
(weblogs).
Comunicacién en la Sociedad de la Informacion: Formatos, procesos y tecnologias de la comunicacion.
Multimedios, nuevas tecnologias de edicion. Nuevos programas para Internet y comunicacion.
Digitalizacién de los espacios publicos: tecnologlas para [a administracion de corporaciones
muttimediaticas, Vida cotidiana y nuevas tecnologias: aprendizaje, tiempo libre y trabajo. Narrativas
electronicas. Proyectos comunicacionales mediados por las Nuevas Tecnologias (NN. TT.).

8. Taller de Produccion Escrita
En esta asignatura se analiza el uso de la lengua espafola oral y escrita en los medios de comunicacion
de masas. Su objetivo es proporcionar a los estudiantes de Comunicacion las herramientas linguisticas
imprescindibles para el desarrollo de su carrera profesional a través de una metodologia de talier de
produccion.

9. Semidtica
El fendmeno semistico. Evolucion histérica de la Semiética como disciplina.
El estudio de fa produccion social de sentido. Las clasificaciones  sociales de los discursos y su
consideracién por parte de la teoria semiotica.

La imagen como texto. Semidticas visuales. Semidticas sincréticas.

SEGUNDO ANO
PRIMER CUATRIMESTRE

10. Teoria de la Comunicacion |
Principales Teorlas pioneras en el campo: estudios sobre los efectos de la comunicacion a corto plazo y
largo plazo.

Funcionalismo: Critica: La Escuela de Frankfurt, Estudios Culturales.

- ,E\l‘poder de los medios de comunicacion: Informacion y Poder.

. 11. Comunicacién Gréfica y Taller |
e ?.1 ,.Paringsmo. Conceplo, modalidades, caracteristicas.

" Bt perfit de! Periodista. Su responsabilidad social.
El desarrallo de los Medios de Comunicacion.

5| thatamiento periodistico de la realidad social.

o .
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E! género informatico. Noticia. Crénica. Entrevista.
Titulacion. Estilo periodistico. Las fuentes.

12. Comunicacién Radiofénica y Taller |
La radiofonla. Caracteristicas. Tipos de radiodifusién. Generos en radio. Lenguaje radiofomico
periodistico. género informativo. Guitn Radiofonico. Musicalizacion en radio. Artistica. Practica de

lacucion.

13, Taller de Disefio Grafico y Fotografia
Obietivo general:

La materia expiorard los aspectos del Diseflo Grafico como una actividad de visualizacién de la
informacién y los cambios que las nuevas tecnologias introducen en geéneros periodisticos.

Contenidos:
Informacion visual y disefio. Contenido y forma. Principios basicos de aplicacion general en diseno
periodistico. Tendencias. Informacion visual y conocimiento.
Qué es informacién. Visualizer 1a informacién. Informacién en la era de la Comunicacion. Informacian
visual e informacion verbal.
Fotografia: historia y técnicas bésicas. Fotografia en Disefio Pericdistico: definicion y funciones,
técnicas basicas; cofocacidn, tamafio, pagina. Practicas de notas graficas. Edicién. Pie de foto

Infografias. Practicas de notas graficas y publicitarias. Edicion y Tratamiento digital. Estilos.

SEGUNDO CUATRIMESTRE

14. Comunicacion Gréfica y Taller Il
Ei Género Interpretativo: La Crénica Interpretativa, la Nota.
El género de Opinion: El Comentario, el Informe Especial.
Editorial. Columna de Cpinién. La critica. El Ensayo.
Estilos de cada Genero.
Diagramacion. llustracion e Infografia.

15. Comunicacion Radiofénica y Taller Il
Produccién en radio. Historia de la radio. Guion radiofénico.
Musicalizacion en radio. Géneros interpretativo y de opinion.
Produccion de programas. Artistica en radio. Publicidad en radio.
Manejo del archivo. La empresa radial. Edicion digital de sonido.
Ley de radiodifusion. Practica de locucion.

16. Inglés |
Morfologia. Sintaxis de la oracion simple.
Funciones linglisticas: analogla y ejemplificacion, causa y efecto, adicion, opcion vy oposiclon o

contraste.

7. H.'fétoria Americana y Argentina Contemporanea

E -Sur’gimiehto de la etapa de expansion hacia fuera (1850-1880). Pienitud de la etapa de expansion hacia

i

fuera (1880-1930). Crecimiento hacia adentro (1930-1960). Internacionalizacion de la econemia (1980

S en-;éd'elante).




TERCER ANO
PRIMER CUATRIMESTRE

18. Lenguaje de los Medios de Comunicacion

Los medios audiovisuales y sus diversos soportes graficos y electrénicos.

Determinacién de tipos de lenguaje: cine, televisién, radio, revistas, afiches, diarios, historietas,
fotonovelas y humor grafico.

Los distintos géneros de los medios masivos relacionados con las funciones comunicativas especificas.

19. Teoria de fa Comunicacién il
Fundamentos filoséfico-epistemolégicos de la disciplina. La investigacion en comunicacion. La
comunicacién masiva y el contexto econdmico, politico, cultural y tecnolégico en el marcoe de |z

globalizacion: el debate actual. La produccién tedrica de ia escuela [atinoamericana,

20. Comunicacion Audiovisual y Taller |

El fendmeno televisivo. Aspectos culturales, Organizacion. Nuevos medios audiovisuales.

Principates componentes téenicos. Produccion, realizacién y posi-produccion.

21. Optativa / Electiva 1
Al comenzar a cursar &l tercer afio el alumno deberd elegir espacios curriculares ofrecidos por la
UNPA de acuerdo al perfil que prefiera complementar su formacion, Esta eleccidn debera contar con
asescramiento docente y aprobacidén de la Secretaria Académica con el aval de las instancias de
apoyo al desarrollo, seguimiento y evaluacion curricular de la Carrera. Eventualmente podra acreditar
formacién recibida en otras universidades. Cada uno de los espacios elegidos o a acreditar deberan
justificar una intensidad de formacién equivalentes a 60 horas reloj como minimo.

SEGUNDO CUATRIMESTRE

22, Comunicaciébn Audiovisual y Taller I
Los generos televisivos. La informacion televisiva, La ficcion televisiva,
Ei documental. La narrativa audiovisual. La nueva television,

Taller de Lenguaje verbal y gestual. Plastica ante la camara.

23. Optativa / Electiva 2

Al comenzar a cursar el tercer afio el alumno deberd elegir espacios curriculares ofrecidos por la

UNPA de acuerde al perfil que prefiera complementar su formacion. Esta eleccion debera contar con

asesoramiento docente y aprobacién de la Secretaria Académica con ef aval de las instancias de

apoyo al desarrello, seguimiento y evaluacion curricular de la Carrera. Eventualmente podrég acreditar

formacién recibida en otras universidades. Cada une de los espacios elegidos 0 a acreditar deberan
-~ justificar una intensidad de formacion equivalentes a 60 horas reloj come minimo,

24, Metodologias de la Investigacion en Comunicacién

. Fundamentcs de la investigacién comunicacional. La comunicacion como abjeto de estudic en las

distintas perspectivas teoricas. La investigacion en comunicacion y la practica profesional de

o g

-comunicador. Formulacién de un problema de investigacion en comunicacion. Tipos de diseio y
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estrategias de operacionalizacion. Abordaje cuantitative y cualitativo. Instrumentos de relevamiento.
Estrategias para la produccion

25. Inglés ii

Desarrollo de |la expresion oral y la comprensién auditiva.
Realizacién de distintos tipos de intercambio.

Planificacion y organizacién de distintas situaciones,
Mantenimiento de contactos sociales y profesionales.
Intercambio de Informacién, puntos de vista y sentimientos.

CUARTO ANQ
PRIMER CUATRIMESTRE

26. Publicidad, Propaganda y Taller
Teorla y técnica de la publicidad. Aspectos histérico / sociales de la publicidad. Principios econémicos
de la publicidad. Fundamentos psicologicos de la publicidad, concepto de propaganda. Teoria de Ja
motivacion. Técnicas propagandistas. Medios de publicidad. Clasificacién de los medics. Medios
graficos y audiovisuales. Produccion de medios. Campana publicitaria. Diferentes tipos de campadas.

La organizacion de empresa publicitaria. Disefio y produccién de campafia publicitaria. Taller de
disefio grafico publicitario.

27. Opinién Pablica
Concepto y diferentes teorias. Su relacién con la politica.
Opinién publica y sociologia. Las muestras y sus proyecciones.
Las encuestas y mediciones. Su relacién con el marketing politico.

Distintas tecnicas de medicién. Impacto y manipulacion.

28. Literatura de Masas
Sociedad y cultura de masas. Géneros de la literatura de masas.
La literatura policial. La ciencia ficcidn. La literatura de terror.
Oftros génerps: novela sentimental, literatura infantil.

283, Seminario de Investigacién Periodistica
La investigacion como recurso periedistico.
Herramientas y recursos para la investigacién.
Presiones a la prensa.
El Periodismo de Investigacion y su insercidn en los medios.
[nvestigacion y denuncia.
Nuevo pericdismo v literatura de no ficcién.

~-Informes de investigacion.

-

o o 30. Seminario de Tesis

<"~ Objetivos generales: integrar los conocimientos conceptuales y metodologicos adquiridos en un

ti‘a;_b‘a}o ;\de profundizacion y reflexion sobre una tematica especial. Iniciarse en la investigacion

N g e
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Contenidos: ‘ _
Ei Seminario de Tesis comprendera por una pane el desarrcllo teérico referido a los contenidos

formales de un proyecto de investigacion, en instancias presenciales de caracter obligaterio v por
otra, el disefio del proyecto de tesis

Los alumnos deberan elaborar un proyecto de Tesis individual que responda a los contenidos y
requisitos formales determinados durante el desarrollo del Seminario de Tesis. El tema de
investigacion elegido debe posibilitar a los estudiantes la aplicacién integral y sistematica de los
conocimientos tedricos y metodoldgicos.

SEGUNDO CUATRIMESTRE

31. Comunicaciéon Educativa
Los medios de comunicacion y su utilizacion en el aula. La pedagogia de la comunicacion:

caracteristicas. El lenguaje de los multimedios. La educacién a distancia: fundamentos y caracteres.

32. Seminario de Pensamiento Contempordneo
El Seminario tiene como objetivo desarroliar el pensamiento contemporaneo desde una perspectiva
onfoldgica de la actualidad, para lo cual en cada afio académico podran proponerse diferentes temas

y autores a desarrollar durante el cursado del Seminario sobre el eje tedrico planteado en este mismo
parrafo.

33. Seminario de Comunicacién Estratégica

Conceptos de teoria, comunicacion, intervencion y especificidad profesional. La imbricacion teoria-
realidad. La comunicacién como momento relacionante de la diversidad sociocultural. El comunicador
como profesional con capacidad de interpelar la dinamica social para operar critica y valorativamente en
su dimensién comunicativa. La visibn paradigmatica. Marcas de racionalidad. Los indices de
racionalidad en una situacion de comunicacién. Diferencia entre critica y valoracion de una vision
paradigmatica.

34. Optativa / Electiva 3

Al comenzar a cursar el tercer aflo el alumno debera eiegir espacios curriculares ofrecidos por la
UNPA de acuerdo al perfil que prefiera complementar su formacion. Esta eleccion debera contar con
asesoramiento docente y aprobacién de la Secretaria Académica con el aval de las instancias de
apoyo al desarrollo, seguimiento y evaluacion curricular de la Carrera, Eventualmente podra acreditar
formacion recibida en otras universidades. Cada uno de los espacios elegidos o a acreditar deberan
justificar una intensidad de formacion equivalentes a 60 horas reloj como minimo.

QUINTO ANO.
PRIMER CUATRIMESTRE.

s

35, -Préctica Profesional
Este. tipo de formacion propicia una vinculacién significativa de los estudiantes con las posibles
- - practicas que va a desarrollar cuando concluya su carrera universitaria.

La practica profesional podra realizarse en algun medio de comunicacién o en oficina de prensa de
< «- ¢ InStituciones publicas y/o privadas.
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ANEXO Il
TABLA DE HOMOLOGACION

TECNICATURA UNIVERSITARIA EN COMUNICACION SOCIAL {RESOLUCIONES N° 126/94-CS UFPA, N° 129/96-
CS UNPA v N° 1339/97-MCE) ¥ LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

Tecnicatura Universitaria en Comunicacion | Licenciatura en Comunicacion Social
Social (Rescluciones N° 126/94-CS: UFPA, |
N° 129/96-CS UNPA y N° 1339/97-MCE) -

1. Introduccién al Conocimiento Cientlifico 1. Introduccién al Conocimiento Cientlifico

8. Herramientas de Informatica 5. Herramientas de Informatica

3. Teoria de la Comunicacion | 10. Teoria de la Comunicacion |

4. Redaccion | 3. Andlisis y Produccion del Discurso
11. Redaccién (| 8. Taller de Produccion Escrita

5. Ciencia, Universidad y Sociedad 6. Ciencia, Universidad y Sociedad

9. Comunicacién Grafica y Taller 4. Introduccion a los Medios Masivos.

11. Comunicacion Grafica y Taller |
14. Comunicacion Grafica y Taller .

10. Comunicacion Radicfénicay Taller. | 4. introduccién a los Medios Masivos.
12.Comunicacion Radiofénica y Taller |,
15.Comunicacion Radiofénica y Taller |l.

12. Historia Americana y Argentina 17. Historia Americana y Argentina Contemporanea.
Contemporanea,

13. Teoria de la Comunicacion H. 19. Teorla de la Comunicacion ||

14. Comunicacion Audiovisual y Taller 4. Introduccidn a los Medios Masivos, !

20. Comunicacion Audiovisual y Taller |, |
22. Comunicacién Audiovisuaiy Taller || :

15. Comunicacion Educativa. 31.Comunicacion Educativa
16. Publicidad, Propaganda y Taller 26. Publicidad, Propaganda y Taller
19. Lenguaje de los Medios de 18. Lenguaje de los Medios de Comunicacion.

Comunicacion.

20. Seminario de Produccién, 26. Publicidad, Propaganda y Taller
Comercializacion y Marketing.

21. Seminario de Investigacion Periodistica. | 29. Seminario de Investigacion Periodistica

Practlca Profesional, 35. Practica Profesional (Equivalencia Parcial) *

== — : 3\
.Exam'en.f;_cje Suficiencia. Traduccién Inglés. 16. Inglés | !

N.ot'_a .(:*)? La homologacion sera total en todas las asignaturas indicadas con excepcion de la Practica
e P;qfésional, en la que el alumno debera cumplir 50 (cincuenta) horas mas para obtener dicha
oy equivalencia.
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TABLA

ANEXO I
DE HOMOLOGACION

TECNICATURA UNIVERSITARIA EN COMUNICACION SOCIAL (RESOLUCIONES N° 093/91-CS UFPA y N°

2414/94-MCE) ¥ LICE

NCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

Tecnicatura Universitaria en .Comunicacion
Social (Resoluciones N° 093/81-CS UFPA y
N° 2414/94-MCE)

Licenciatura en Comunicacion Social

1. Introduccién al Conocimiento Cientifico

7. Actualidad Informativa |
17. Actualidad Informativa I

1. Introduccién al Conocimiento  Cientifico ]

4, Introduccién a los Medios Masivos.

8. Teoria Literaria y de los Discursos

3. Analisis y Produccion del  Discurso |
8. Taller de Produccion Escrita

4. Ciencia, Universidad y Sociedad

6. Ciencia, Universidad y Sociedad

3. Teoria de la Comunicacién

10. Tecria de la Comunicacion |

8. Comunicacién Gréfica y Taller

11.Comunicacion Grafica y Taller |
14.Comunicacién Gréfica y Taller H

9. Comunicacion Radiofénica y Taller

12.Comunicacién Radiofonica y Taller I.
15.Comunicacién Radiofonica y Taller |l

12 Historia Americana y Argentina (1930...)

17. Historia Americana y Argentina Contemporanea

13. Comunicacion Audiovisual y Taller

20. Comunicacion Audiovisual y Taller |, |
22. Comunicacion Audiovisual y Taller [

14. Comunicacion Educativa y Taller

31.Comunicacion Educativa

16. Lenguaje de los Medios de Comunicacion

18. Lenguaje de los Medios de Comunicacion

Social ‘
Examgh-de Suficiencia 18. Inglés | i
Traduiceion Inglés '
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